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2011年度 2012年度 2015年度

レミケード＆新製品の売上貢献

レミケード
＆

新製品

レミケード
＆

新製品

21％

 
21％

28％
 

28％

レミケード
シンポニー
レクサプロ
テラビック
イムセラ
MP-513

大きく
拡大へ
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最重点製品「レミケード＆シンポニー」
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レミケード＆シンポニーレミケード＆シンポニー

レミケード
発売10周年を迎え、これまでに関節リウマチで5万人以上、全適応疾

 患合計で累計8万人以上の患者さんに使用

点滴時間短縮で患者さん、医療従事者の負担低減

静注（レミケード）と皮下注（シンポニー）の両剤で医療に貢献

1,000億円の

土台を作る
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点滴時間の短縮により、患者さんの負担軽減とともに、医療現場で

 の利便性向上が期待されます

 

点滴時間の短縮により、患者さんの負担軽減とともに、医療現場で

 の利便性向上が期待されます

レミケード点滴時間短縮可能へ
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投与スケジュール

60分

最短点滴時間

60分

60分 60分

2時間

1時間

1時間あたり5mg/kgを超えない

 範囲で点滴時間を短縮できる

投与時反応が認

 められなければ
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重点製品「レクサプロ」

レクサプロレクサプロ

4月 5月 6月 7月 8月

長期処方に備えた

 準備

重点活動

 月間

長期処方

 による
大幅処方

 アップ

4月 5月 6月 7月 8月

2012年8月
 

長期処方解禁

精神科の取組み強化
・持田製薬との新たなコ･プロモーションスキーム
・精神科領域に強い当社子会社の吉富薬品との連携強化
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コ・プロモーションの強化

持田製薬持田製薬

吉富薬品吉富薬品

田辺三菱田辺三菱

コ･プロモーション精神科領域での
トリプルビジット
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重点製品「糖尿病」

MP-513 & TA-7284MP-513 & TA-7284

MP-513
テネリグリプチン

MP-513
テネリグリプチン

TA-7284
カナグリフロジン

TA-7284
カナグリフロジン



 
DPP4阻害剤



 
2011.8申請



 
SGLT2阻害剤



 
2013年申請予定

第一三共との戦略的提携
新しいスタイルの共同販売活動により、今までにないスピードで

 普及させる
糖尿病薬の発売により、代謝・循環領域のトータルケア・マネジ

 メントに貢献する
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第一三共との戦略的提携

共同の営業活動方針共同の営業活動方針

共同のMR活動方針共同のMR活動方針

共同の製品育成方針共同の製品育成方針

医療機関

4000人のMRの結集

第一三共田辺三菱製薬
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安全性最重視製品「テラビック」

テラビックテラビック

契約施設数 登録例数

708 3,340

NS3-4Aプロテアーゼ（

 
C型肝炎ウイルス（HCV）の複製に必須

 な酵素）阻害薬
2011年11月28日発売

全例調査実施中（目標3,000例）
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安全性最重視製品「イムセラ」

イムセライムセラ

「日本発世界初」のS1P1受容体機能的アンタゴニスト

2011年11月28日発売（ノバルティスファーマとの共同販売）

全例調査実施中（目標1,000例：2社合計）

契約施設数（単独） 登録例数（単独）

189 237

0
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4/末1/22

累
積
登
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数

600 イムセラ、ジレニア（ノバルティス）2社合計

537例
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治療の

パラダイムシフトを
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競合に打ち勝ち
“大きく飛躍”

競合に打ち勝ち
“大きく飛躍”

12
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注意事項

本資料に記載した一切の記述内容は、現時点での入手可能な情報に基づき、

一部主観的前提をおいて合理的に判断したものであり、

将来の結果はさまざまな要素により大きく異なる可能性がございますので、

ご了承ください。
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